Alylasit tutuksi: Mediateknisten N st
laitteiden kotoistaminen uutisissa T4~

www.tsv.fi/tunnus

13.9.2017

Google big data domestikaatioteoria esidomestikaatio kotoistuminen teknologian sosiaalinen

rakentuminen uusi kuluttajateknologia alylasit

Minna Saariketo

minna.saariketo[a]staff.uta.fi

Vaitoskirjatutkija

Viestintatieteiden tiedekunta

Tampereen yliopisto

Tutkimuksessa tarkastellaan tapoja, joilla uutta teknologista laitetta, Googlen alylaseja,
kotoistetaan eli tehdaan tutuksi suomalaismediassa. Aineistona on lahes 300 mediateksti& vuosilta
2012-2015, jolloin Googlen alylaseja kehitettiin ja koekaytettiin 1ahinna Yhdysvalloissa.
Tutkimuksen nakdékulmana on niin sanottu esikotoistuminen (esidomestikaatio), silla kiinnostus
kohdistuu uuden teknologian merkityksellistamisen prosessiin ennen kuin ihmiset paéasevat
tutustumaan laitteeseen omassa kaytdssaan. Analyysissa hyddynnetaéan diskurssinarratologista
lahestymistapaa. Tutkimuksen keskeisina kysymyksina ovat, miten kotoistaminen toteutuu
mediateksteissa ja millaiseen uutta laitetta koskevaan merkityksenantoon suomalaisia lukijoita
kutsutaan. Erittelyssa huomio kiinnitetaan diskursiiviseen toistoon, jonka kautta kotoistaminen
mediateksteissa keskeisesti toteutuu. Tutkimuksessa erottuu nelja paéasiallista kotoistamisen tapaa,
jotka tekivat alylaseja tutuksi teknisten mahdollisuuksien, kohtuuhintaisen kuluttajatuotteen
odotuksen, soradanten ilmausten seka vaietun teknologisen infrastruktuurin kautta. Analyysi tekee
nakyvaksi, ettd uudet laitteet kotoistuvat median julkisuustiloissa ratkaisuina ongelmiin, joita niita

suunnittelevat yritykset itse saavat maaritella.

Uusi kuluttajateknologia kotoistuu eli tulee tutuksi jo ennen kuin ihmiset paésevat oman kayttonsa
kautta liittdmaan laitteeseen merkityksia. Tarkastelen tdssa artikkelissa teknologian merkityksista
kéytyja neuvotteluja ja teen ndkyvéaksi prosessia, jossa uuden teknologisen artefaktin paikkaa
maéaritell&4&n ennen sen mahdollista sulautumista osaksi péivittdista ymparistéamme. Lahestyn
teknologian arkipaivaistymista siis esikotoistumisen nakdkulmasta. Aineistoni koostuu Google

Glass -dlylaseja kasittelevistd Suomessa julkaistuista mediateksteisté.
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Google Glass on hakukonejattin tunnetun Googlen luoma péaéssa kannettava minitietokone.
Laitteen kehittdmisesté kerrottiin suomalaisessakin uutiskirjoittelussa ensimmaisen kerran talvella
2012. Yritys kehitti alylaseja Explorer-ohjelmassa, johon mukaan paasseet kayttajat ja
sovelluskehittajat saivat ensimmaiset laitteet kayttéonsa kevaallad 2013. Vuotta mydhemmin
kevééalla 2014 prototyypin myynti avattiin kaikille Yhdysvalloissa ja Isossa-Britanniassa.
Tammikuussa 2015 Google ilmoitti lopettavansa lasien myymisen, ottavansa aikalisén ja
harkitsevansa uudelleen lasien kehittdmisen suuntaa. Alylaseja tehtiin tutuksi niita kasittelevan

uutiskirjoittelun liséksi esimerkiksi lukuisissa YouTube-videoissa ja blogikirjoituksissa.

Koska Googlen dlylasit eivat ehtineet kauppoihin Suomessa, kotimaiset aihetta kasittelevéat
mediatekstit tarjoavat mahdollisuuden tarkastella, miten uutta teknisté laitetta kotoistetaan jo ennen
kuin ihmiset paasevat oman kayttonsa kautta liittamaan laitteeseen merkityksia. Googlen élylasit
ovat tapauksena kiinnostava jo siksi, etté laite on ensimmadinen lisatyn todellisuuden sovellus, joka
esiteltiin ihmisille kuluttajatuotteena (puettavien tietokoneiden kehityksesta ks. esim. Mann 1997,
Miller 2012; Winchester 2015). Tastakin syysta Google panosti laitteen tutuksi tekemiseen ja kaytti
esimerkiksi ennakoivaa markkinointia oman teknovisionsa vélittdmiseen (Encheva ja Pedersen
2013).

Tutkimukseni viitekehyksena on ajatus teknologian sosiaalisesta rakentumisesta. Pyrin tuottamaan
uutta tietoa tavoista, joilla perinteiset viestimet esitystensa kautta osallistuvat uuden teknologian
merkityksellistimiseen ja sen asemoitumiseen osaksi kulttuuria ja yhteiskuntaa. Viittaan termilla
"kotoistuminen’ tutuksi tulemisen laajempaan prosessiin ja termilld "kotoistaminen’ tutuksi
tekemisen diskursiivisiin tekoihin. Suomalaisissa tutkimuksissa domestikaatiosta kaytetty termi
“kotiuttaminen’ sopii tutkimukseeni huonosti, koska se korostaa uuden teknologian sovittamista
kotitalouden tilaan (terminologiasta ks. Helle-Valle ja Slettemas 2008; Peteri 2006, 58). Suhteutan
tutkimuksen tuloksia domestikaatioteorian ja laajemmin teknologian kulttuurisen omaksumisen

piirissa tehtyihin tutkimuksiin.

Kysymys uuden teknologian kotoistumisesta on téarkead, silla teknologia muokkaa maailmaa
tarjotessaan kayttomahdollisuuksia ja kannustaessaan kayttajia tietynlaiseen toimintaan.
Teknologian kotoistumisessa on siis kyse seka tavoista, joilla teknologiaa muokataan ymparistéon
sopivaksi etta tavoista, joilla ympéristda muokataan teknologian ehdoilla ja keinoilla.
Maantieteilijat Nigel Thrift ja Shaun French (2002) ovat kuvanneet osuvasti, kuinka ihmisten jo
omakseen ottamaa teknologiaa yhdistaa se, etta se on sulautunut ihmisten arkeen ja tullut

jokapaivaisen elamén normaalina pidetyksi osaksi, johon sen tuttuuden vuoksi kiinnitetdén vain
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harvoin huomiota. Ennen teknologian arkipdivaistymista kdydaan kuitenkin aina neuvottelua ja
tehdaan talloin rajanvetoja koskien sitd, misté laitteessa on kyse, mité silta toivotaan ja mité ei
toivota (ks. esim. Pantzar 2000; Suominen 2003). Tutkimustani motivoikin kiinnostus siihen, miten
ihmisia puhutellaan uuden teknologian pariin, miten teknologian arkiset merkitykset rakentuvat ja
miten vield paikkaansa etsivaa teknologiaa tutkimalla voidaan mahdollisesti saada otetta sellaisista
teknologiaan liitetyista merkityksistd, joiden havaitseminen on vaikeaa, kun teknologia on
arkipaivaistynyt. Esikotoistumisen nédkokulma kiehtoo minua, koska se mahdollistaa sen nékyvaksi

tekemisen, ettd myds toisenlaiset tavat ajatella, kehittaa ja kayttaa teknologiaa ovat mahdollisia.

Merkille pantavaa on, ettd mediatutkimuksen kentélla domestikaatioteoria siirsi tutkimuksellisen
nékokulman tekstisté kontekstiin eli median kayttéjiin, joita tutkitaan heiddn omassa
ymparistossadn (Berker et al. 2005, 5). Tama on tarkoittanut sité, etta tekstuaalinen lahestymistapa
teknologian kotoistumiseen ja siten myds mediaesitysten rooli kotoistumisessa ovat jaéneet
tutkimuksissa véahalle huomiolle. Kaytannossa teknologiaan kuitenkin aletaan liittdd merkityksia jo
ennen sen hankkimista, ja ndméa merkitykset muodostuvat paljolti median esittdman perusteella,

kuten usein kasitykset asioista, joihin ei ole ensikaden tuntumaa.

Lahtokohtani onkin, ettd medialla on tarkea rooli esikotoistumisen prosessissa. Haen tésté
prosessista otetta hyodyntdmalla analyysissani diskurssinarratologista ldhestymistapaa (Ridell 1994,
2009). Tarkemmin ottaen erittelen aineistostani, mitka tahot tai toimijat paasevat maarittelemaan
alylaseja ns. suurelle yleisolle, mihin ndkokulmiin lukijoita kutsutaan samastumaan, kuinka uusi
artefakti kuvitetaan, ja mitad mediatekstien ulkopuolelle on jatetty. Aineistoni koostuu Googlen
alylaseja koskevista mediateksteistd, joita ilmestyi kolmessa vuodessa helmikuusta 2012
tammikuuhun 2015 kaikkiaan 283 kappaletta aineistossa mukana olevissa 21 julkaisussa[1]. Naista
puolet ovat elektroniikka-alan julkaisuja ja puolet paivélehtid, iltapéivalehtia, verkkolehtia ja
verkkouutisia julkaisevia tv- tai radiokanavia. Alylaseja koskevia uutisia julkaistiin ennen kaikkea
elektroniikka-alan lehdiss, joissa ilmestyi neljé viidesosaa aineiston mediateksteista. Aineisto
késittad padosin melko lyhyita ja tiiviita uutisia[2]. Mukana on myos yksi kolumni ja seitsemén

juttua, joissa toimittajat testasivat alylaseja.

Artikkeli etenee siten, ettd késittelen ensin teoreettisia lahtokohtia ja menetelméé omissa luvuissaan.
Taman jalkeen valotan, miten alylaseja tehtiin tutuksi neljalla toisistaan erottuvalla diskursiivisella
tavalla: teknisten mahdollisuuksien, kohtuuhintaisen kuluttajatuotteen odotuksen, soraédénten
ilmausten seké teknologisesta infrastruktuurista vaikenemisen kautta. Artikkeli paattyy pohdintaan

kotoistamisen politiikasta.
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Kotoistumisesta teoreettisena lahtokohtana

Tutkimukseni teoreettisena ldhtokohtana on ajatus teknologian ja teknologisten artefaktien
kotoistumisesta omanlaisenaan neuvotteluna. Néité teknologiaan liitettyja neuvotteluja on
havainnollistanut ja teoretisoinut esimerkiksi sosiologi Turo-Kimmo Lehtonen uuden teknologian
kotoistumisen vaihteita k&sittelevassa tutkimuksessaan (Lehtonen 2003). Eri tahot suunnittelijoista
ja laitevalmistajista mainostajiin, kayttajiin ja mediaan osallistuvat tahén artefakteja tutuksi
tekevaan prosessiin. Neuvotteluissa uuden laitteen merkityksisté eri toimijat méaarittelevat sen
paikkaa arjen kaytannoissé rakentaen samalla tietynlaista sosioteknistd ymparistdd. Uuteen
teknologiseen artefaktiin liitetyt merkitykset ja laajemmin sen mahdollisuus sijoittua osaksi
ymparistoa kytkeytyvat neuvotteluihin vallitsevan kulttuurin ja laitteen ilmentamien arvojen valilla.
Kotoistumisen ymmartdminen neuvotteluksi haastaa klassisen innovaatioiden omaksumiskéyréan
ajatuksen (Rogers 1983) uusien teknisten laitteiden kayttéonotosta rationaalisena, lineaarisena ja
teknologisesti maaraytyneend prosessina, jossa kayttajat ottavat teknologian véhitellen omakseen
sellaisena kuin se heille tarjotaan. Kotoistumisen ndkdkulmasta tarkeita ovat yhtaalta kayttajien
teknologialle antamat merkitykset ja toisaalta se, miten teknologia muokkaa ihmista ja yhteiskuntaa
(esim. Hyysalo, Jensen ja Oudshoorn 2016; Lehtonen 2003; Oudshoorn ja Pinch 2003).

Tutkimukseni viitekehyksina toimivat teknologian sosiaalisen rakentumisen (SCOT) ja
domestikaation teoriat. Teknologian sosiaalisen rakentumisen teoriassa ydinajatuksena on, etté niin
teknologia kuin sen kehittdminenkin kietoutuvat sosiaalisiin tekijoihin. Lahestymistavan keskeiset
kehittgjat tieteen- ja teknologiantutkijat Trevor Pinch ja Wiebe E. Bijker (1984, 419) ovat
luonnehtineet teknologiaa tulkinnallisesti joustavaksi, mika tarkoittaa sité, ettd teknologinen
artefakti voidaan mééritell4d monilla erilaisilla tavoilla, ja se voi myos tarkoittaa eri ihmisille eri
asioita. Tutkimuksellinen kiinnostus on teknologian sosiaalisen rakentumisen nakdkulmasta usein
kohdistunut teknologian keksimiseen, kehittdmiseen ja suunnittelun prosesseihin seka
ymmarryksiin, joita suunnittelijoilla on kéyttajistd. Sen sijaan domestikaatioteoreettisesti
suuntautuneet tutkijat ovat kiinnittaneet erityisesti huomiota tapoihin, joilla aktiiviset kayttajat
kohtaavat, omaksuvat, kuluttavat ja merkityksellistavat teknologiaa omassa arjessaan (Aune 1996,
92; Bertel 2013, 20; Silverstone 2006, 232). Mediatutkimuksellinen domestikaation tutkimus on
tavannut olla otteeltaan etnografista, ja teknologiaa on tarkasteltu ennen muuta osana kotitalouksien
tilaa (Haddon 2011, 314-315; Peteri 2006, 60).
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Mediaetnografisen domestikaatioteorian kehittdmiseen osallistuneen Leslie Haddonin (2006, 198)
mukaan verrattain itsendisesti kehittyneiden domestikaatioteorian ja SCOT:n vélista risteyskohtaa
voidaan kuvata siten, ettd domestikaatioteoriassa keskitytdan teknologian sosiaalisen rakentumisen
prosesseihin sen jalkeen, kun kayttdjat ovat jo hankkineet uuden laitteen. Oma tutkimukseni
sijoittuu lahestymistapojen valiin, silla huomioni kohdistuu tapoihin, joilla mediatekstit kotoistavat
uutta artefaktia ja talla tavoin muovaavat sitd koskevia kasityksid. Kaytdnnossa kyse on asetelmasta,
jossa suunnittelijat ovat antaneet laitteen valikoidun kayttajajoukon testattavaksi, mutta jossa
valtaosa ihmisistd ei vield ole edes kokeillut laitetta. Tamén esikotoistumiseksi kutsumani tilanteen
kiinnostavuus ja tarkeys on siind, ettéd vielé kehittelyn ja testauksen vaiheessa oleva teknologia on
erityisen avoin uusille méérittelyille. Neuvottelut uudesta, vieléd paikkaansa etsivésta teknologiasta
tekevat mahdollisesti nakyvéksi sellaisia teknologiaan liitettyja merkityksid, joiden havaitseminen

on vaikeaa, kun teknologia arkipdivaistyessaan muuttuu itsestdanselvyydeksi.

Kotoistumisen ndkokulmasta teknologian kulttuuriset esitykset ja erityisesti laitteiden
mediarepresentaatiot ovat oleellinen osa yha teknologiavalitteisempaé arkitodellisuutta ja
elinymparistoa. Tutkimuksessa tatd ndkokulmaa kotoistumiseen on kasitelty niukasti, vaikka
esimerkiksi Leslie Haddon (2003, 44) mainitseekin seka median ettd populaarikulttuurin roolin
teknologian tutuksi tekemisessa. Esikotoistumisen vahaista tutkimusta selittdnee yhtaalta sen
sijoittuminen teknologian kehittamisen ja kayttamisen aloittamisen véliin. Toisaalta tekstuaalisia
menetelmia on pidetty toissijaisena kotoistumisen ymmartamisessa (Berker et al. 2005, 5).
Poikkeuksena mainittakoon Jaakko Suomisen (esim. 2003, 2009, 2013; Suominen ja Parikka 2010)
ja Mika Pantzarin (1996, 2000) historiallisia populaarijulkisuuden aineistoja hyddyntaneet
tutkimukset teknologian tutuksi tekemisesta ja tulemisesta. Jari Luomanen ja Virve Peteri (2013)
sivuavat esikotoistumisen nakokulmaa tutkimuksessaan iPadin diskursiivisesta tutuksi tulemisesta.
Heidan aineistonsa kattaa verkkokeskusteluja laitteen julkistuksesta siihen asti, ettd ihmiset saivat
iPadin kayttoonsa. Esikotoistumisen ottamista lahemmaén tarkastelun kohteeksi tukee Luomasen ja
Peterin havainto siit4, etta laitteisiin jo ennen hankintaa liitetyt merkitykset rakentuvat

mediavalitteisesti.

Uutistekstit kotoistumista pohjustamassa

Lahestyn siis kayttajien ja teknologian suhdetta mediateksteissé lahtemalla siité, ettd ihmiset on
saatava kiinnostumaan teknologiasta, josta heilld ei ole omaa kokemusta. Heidat on ik&én kuin

kutsuttava uuden teknologian pariin, tutustumaan siihen sen (potentiaalisina) tulevina kayttajina.
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Tilanteessa, jossa jokin teknologinen artefakti ei vield ole kayttédjien ulottuvilla, median valittamat
ja rakentamat merkitykset tekevat laitetta tutuksi ja osallistuvat merkitysten rakentamiseen erityisen
tarkealla tavalla. Tarkastelen kuvauksia Googlen dlylaseista prosessina, joka aktiivisesti tuottaa

uutta artefaktia tietynlaisena. Néin ajatellen media on yksi kotoistumisen keskeisista toimijoista.

Tutkimukseni aineistona ovat perinteisen median tekstit, sill& katson samaan tapaan kuin
mediatutkija Seija Ridell (2009, 242), etta journalismilla on edelleen keskeinen asema julkista
elamaa esittavana ja yhteiskuntaa aktiivisesti jarjestavana merkityskaytantond. Néin siitakin
huolimatta, etta sen rinnalle on tullut ja tulee rinnakkaisia ja vaihtoehtoisia tiedonsaannin kanavia,
jotka joillekin median kayttdjille ovat tarkeydessa ohittaneet perinteisen median. Tutkimuksellisesti
pidan tarkeéna tarkastella, miten mediaesityksissa rakennetaan mielikuvia teknologiasta, silla
diskursiivisesti tuotetut mielikuvat vaikuttavat osaltaan siihen, millaiseksi teknologiavélitteinen
tulevaisuus aktuaalisesti muotoutuu (ks. myds Wilkie ja Michael 2009). Tuomalla vasta
kehitysvaiheessa ja vain harvojen suomalaisten saatavilla olleet Googlen alylasit esitykselliseen
julkisuustilaansa suomalainen media teki niista laajassa mielessa yhteisen asian (Ridell 2009, 243).

Uutiset ovat kiinnostava aineisto teknologian tutuksi tekemisen tarkasteluun, sill& lajityypill& on eri
muodoissaan edelleen vahva asema pdivakohtaisen tiedon valittdmisessa. Saadakseni otteen siita,
millaiseen élylaseja ja laajemmin (teknologiavalitteistd) sosiaalista todellisuutta koskevaan
merkityksenantoon suomalaisia lukijoita kutsuttiin journalistissa mediateksteissa, hyddynnan
diskurssinarratologista lahestymistapaa (Ridell 1994, 2009). Sen taustalla on Kkriittisen
kulttuurintutkimuksen Louis Althusserin ideologiateoriaan juontuva ajatus siitd, ettd ideologisuus
ilmenee tavoissa, joilla lukijoita puhutellaan tietynlaisiin tulkinta-asemiin suhteessa kulloinkin
késiteltavaén asiaan. Erittelyni kohdistuu niihin diskursiivisiin tapoihin, joilla mediateksteissa
ensisijaistetaan tiettyja alylaseihin liitettyja merkityksia toiston kautta ja rakennetaan talla tavoin
lukijan merkityksenannolle tietynlaisia asemia. Diskursiivinen toisto on samalla se keskeinen
mekanismi, jossa esikotoistuminen mediateksteissa toteutuu (ks. myds Pantzar 2000, 16).
Lahestymistapani resonoi narratologista uutistutkimusta kehittdneen Seija Ridellin sen ajatuksen
kanssa, ettd kutsuessaan ihmisié tulkitsemaan esittdmiadn yksittaistapauksia tietyll4 tavalla,
mediatekstit samalla tarjoavat heille tdmdn tulkinnan implikoimaa kasitysté yhteiskunnallisen
todellisuuden jarjestymisestd (Ridell 1994, 105). Lukijan diskursiivinen asemointi tekstissé tuleekin
ymmartad retorisesti. Toisin sanoen kyse on journalistiseen esitykseen sisaanrakennetusta
puhuttelusta, joka voi pyrkid vaikuttamaan lukijaan mutta ei pysty lydom&én ennalta lukkoon tdmén
aktuaalista merkityksenantoa. (Emt., 124.)
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Toisto on kotoistamisen keskeinen mekanismi sek& aktuaalisesti etta diskursiivisesti. Mediatekstien
toistot voidaan ymmartaa kulttuuria tuottaviksi ja muokkaaviksi teoksi. Ne ovat siis
performatiivisia. Toisto on journalistisessa tekstissd merkityksellinen retorinen keino myos siksi,
ettd se tekee nékyvéksi toimittajan valintoja ja hanen valtaansa ratkaista, mika median
diskursiivisessa julkisuustilassa korostuu ja mista vaietaan. Jéljitin analyysissani toistuvuuksia
uutisten aiheissa, kuvituksessa seka déneen padsseissa toimijoissa. Aineiston kasittelyssa hyodynsin
Atlas.ti-ohjelmistoa. Toiston erittelyn pohjalta hahmottui nelja paaasiallista tapaa, joilla alylaseja
tehtiin Kirjoittelussa tutuksi. Kolme naista tavoista rakentui merkityksistd, jotka alylaseihin liitettiin
toistuvasti riippumatta siitd, mita mediatekstit aiheiltaan késittelivat. Neljas merkityksellistamisen
tapa muodostuu vaikenemisen toistosta, toisin sanoen siitd, mik& jutuissa yha uudestaan ohitettiin ja

mista niissé jatettiin kertomatta.
Alylasit tutuiksi kotoistumisneuvotteluissa

Kirjoittelussa toistuivat samat aiheet liittyen erityisesti alylasien kehittdmiseen, teknisiin
ominaisuuksiin ja kayttémahdollisuuksiin. Toisteisuutta havainnollistaa jo se, ettd aineistoni 283
uutisessa késiteltiin vain 152 erillisté aihetta. Uutisista kuudesosa oli Kierratettyja juttuja eli eri
julkaisuissa ilmestyneitd identtisid uutisia. Kahdessa kolmasosassa jutuista toistui maininta
kansainvélisestd, useimmiten yhdysvaltaisesta lahteestd. Valtaosassa jutuista Google Glass tehtiin
tutuksi kuvittamalla se joko lahikuvalla laseista, niita padssaan pitdvista ihmisista tai alylasien
sovelluksesta. Yli puolessa uutisista kéytettiin kuvituksena Googlen tuottamaa
markkinointimateriaalia. Lasien yksityiskohtia esittelevissa kuvissa tulivat tutuiksi tekniset
yksityiskohdat kuten silmén ylépuolelle sijoittuva ndyttd ja sangan hipaisunauha. Kuvissa, joissa
lasit olivat kayttajan padssa, toistuivat trendikkaat ja iloiset nuoret naiset seké urheilevat miehet.
Kuvituksena kaytettiin myds Googlen markkinointikuvia, jotka esittivat maailmaa lasien lapi:
kuvissa toistuivat sdasovellus, jossa ikkunasta hddmottavan kerrostalomaiseman pinnalla nakyy
lampatila ja sateen todenndkoisyys seké lentokenttasovellus, jossa lentokentdksi tunnistettavissa

olevaa taustaa vasten nékyy tieto, ettd lento on ajassa.

Mediateksteissé alylasien kotoistuminen valittyi prosessina, jonka padosassa oli Google. Uutisten
julkisuustilassa Google yrityksend myi, vakuutteli, suostutteli ja puolusteli uutta laitettaan, mutta
laitteen merkityksisté k&ytyihin neuvotteluihin osallistuivat myos toimittajat, kokeilijat,

sovelluskehittajat, sijoittajat, kilpailevien teknologiayritysten edustajat, viranomaiset, paattajét,
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asiantuntijat, etujarjestot seké huolestuneet kansalaiset ja yrittdjat. Kuva 1 esittda, kuinka eri

toimijat osallistuivat &lylasien merkityksellistdmiseen mediateksteissa.
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Kuva 1. Eri toimijoiden osallistuminen &lylasien merkityksellistimiseen mediatekteissé.

Useimmat uutisissa dadneen paasseista toimijoista osallistuivat merkitysten rakentamiseen yhdesta
tietysta nakdkulmasta. Googlen yhteistydkumppanit, sijoittajat, sovelluskehittdjat ja ammatissaan
laseja kéayttavat tekivét laseja tunnetuksi mahdollisuuksien laitteena, kun taas kansalaisjarjestot,
yritykset, kilpailevien teknologiayritysten edustajat, viranomaiset, paattéjat ja etujarjestot olivat
aanessa huolestuneina tai arvostellen. Keskeisimpia élylasien kotoistajia olivat Google, kokeilijat ja
toimittajat, jotka puhuttelivat lukijoita kaikkiin kolmeen péaéasialliseen kotoistamisen tapaan
liittyen. Vaikka uutisissa kaiken kaikkiaan esiintyi useita toimijoita, tavallisimmin danessé oli vain
yksi taho kerrallaan. Useita eri ndkokantoja edustavia toimijoita oli jutuissa vain harvoin. Naisséa

tapauksissa asetelma rakentui siten, ettd Google sai viimeisen sanan.

Tarkastelen seuraavaksi ladhemmin kolmea keskeista tapaa, joilla Googlen alylasit tehtiin lukijoille
tutuksi. Diskursiivisen toiston synnyttdmat merkityskimput kotoistivat alylaseja (1) niiden
tarjoamien teknisten ja sosiaalisten mahdollisuuksien, (2) laitteen kohtuuhintaisen kuluttajatuotteen
odotuksen seka (3) soradanten ilmausten kautta. Liséksi ké&sittelen ndkokulmaa, joka
mediateksteissé ohitettiin, eli (4) alylasien kytkeytymistd osaksi Googlen datan kerd&dmiseen ja
késittelemiseen perustuvaa ekosysteemida ja siihen nojautuvaa liiketoimintaa.
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Alylasit mahdollisuuksien laitteena

Ensimmaisessd merkityksellistamisen tavassa dlylasit tehtiin tutuksi laitteena, jonka mahdollisuudet
ovat huikeat mutta eivat viela tiedossa. Uutisaiheissa tuotiin toistuvasti esiin laitteen prototyypin
teknisid ominaisuuksia ja kuvailtiin mahdollisia kdyttotapoja. N&issa uutisissa alylasien
merkityksellistdminen annettiin l&hes taysin Googlelle itselleen. Toimittajat, kokeilijat,
sovelluskehittajat, yhteistybkumppanit, sijoittajat ja laseja ammattikaytdssa testanneet tahot
ponkittivat Googlen sanomaa innostuneella hehkutuksella. Osa élylasienkin tutuiksi tekemisté
olivat niitd kuvaavat nimitykset, jotka korostivat erilaisia merkityksia ja kayttémahdollisuuksia.
Mediateksteissa laseja kutsuttiin muun muassa keinotodellisuussilmalaseiksi, scifi-laseiksi, Googlen
ihmelaseiksi, opastaviksi silmélaseiksi ja nenalle puettavaksi tietokoneeksi. Erilaiset uudelle
laitteelle annetut nimitykset kuvaavat sitda, miten sille pyritaan 16ytaméaan ja tekemaén paikkaa
ihmisten laitearkeen (Suominen 2003, 45, 70).

Alylasien esittelyssa nojattiin Googlen tiedotteisiin. Laitetta luonnehdittiin sankoihin kiinnitetyksi
Android-kayttojarjestelmén minitietokoneeksi, jota ohjataan danikaskylld ”Ok Glass”, kayttamalla
oikeassa sangassa sijaitsevaa hipaisunauhaa tai silmien ja paan liikkeilld. Uutisissa kuvattiin tarkasti
ylaviistoon oikean silmin edessa sijaitsevaa lapindkyvid “naytt6d” eli pienista pikseleistd koostuvaa
640 x 360 pisteen mikrokokoista projektoria, jonka kuva heijastetaan silmaan prisman kautta.
Valokuvaamista varten kerrottiin olevan viiden megapikselin kamera ja videoiden tallentuvan 720
kuvapisteen tarkkuudella. My6s luiden vérahtelya hyddyntavét kuulokkeet, flash-muistia kayttava
12 gigatavun tallennustila ja Googlen pilvitallennuksen kanssa synkronoituva tallennusmuisti
toistuivat teksteissa lukuisia kertoja. Datan puolestaan kerrottiin siirtyvan langattoman verkon tai
bluetoothin avulla ja lasien toimivan puhelimen jatkeena bluetooth-kuulokkeen tavoin. Kuva 2

esittdd Googlen alylasien keskeiset ominaisuudet.
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Kuva 2. Googlen &lylasien keskeiset ominaisuudet. Kuvitus: Stoked Creative.

Suomalaisia lukijoita kutsuttiin alylasien pariin esittelemalld ne hankkeena, joka yhdistaa
alypuhelimen toimintoja ja useita Googlen palveluita padssa pidettavaan visiiriin. Tavat, joilla
alylaseja kuvattiin ja vagjaaméattomyys, joka niiden yleistymiseen liitettiin, olivat omiaan
totuttamaan suomalaislukijoita ajatukseen, ettéd tulevaisuudessa monet arkiset asiat tapahtuvat
alylasien valityksella: niiden avulla luetaan ja vastataan tekstiviesteihin ja sahkoposteihin, puhutaan
videopuheluita, kuvataan ja jaetaan valokuvia ja videoita, tehddan Google-hakuja, navigoidaan,
kéytetdédn kalenteria, vastaanotetaan saatiedotteita ja kuunnellaan musiikkia. Puhuttelu on varsin
tyypillinen uutta teknologiaa késittelevélle journalismille. Esimeriksi Jaakko Suominen (2003, 49)
on todennut, ettd teknologiaa késittelevissa uutisissa on ollut tapana esittda lupauksia mullistavasta

tulevaisuudesta, joka on nurkan takana.

Jo sen vuoksi, ettd Google antoi lisdtoiminnallisuuksien ideoimisen kolmannen osapuolen
sovelluskehittdjille, toimittajien oli kirjoittelussaan kotoistettava &lylaseja laitteena, joka on kohta
tulossa ja jonka “todellista hyotya ja hupia voi arvioida kuitenkin vasta sitten, kun laseihin saa
ladattua lisdé sovelluksia” (Helsingin Sanomat 25.5.2013; my®6s Tietoviikko 1.6.2013, 13.6.2013,;
YleX 13.6.2013; lltalehti 18.6.2013; Digitoday 27.6.2013). Luomanen ja Peteri (2013) tunnistivat
vastaavan diskursiivisen strategian tutkiessaan tapoja, joilla verkkokeskustelijat merkityksellistivat
juuri markkinoille tullutta iPadia: laitetta pidettiin mullistavana siitdkin huolimatta, etta sen

todelliset mahdollisuudet sijoitettiin tulevaisuuteen.
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Alylasien mahdollisuuksia korostavassa kotoistamisen tavassa toimittajat omaksuivat roolin, jossa
he kutsuivat lukijoita kanssaan odottamaan teknisen toteutuksen lopullista muotoa. Alylaseille
kehitetyt sovellukset esimerkiksi uutisten lukemiseen, verkostoitumiseen, kuvien muokkaamiseen,
muotivinkkien saamiseen ja kaanndsten tekemiseen esiteltiin lukijoille innostuneesti merkkeiné
siitd, etta lylasit taipuvat monenlaiseen kéyttéon. Tarkempaa hahmoa alylasien mahdollisuudet
saivat uutisissa, joissa kerrottiin suunnitteilla olevista sovelluksista. Autovalmistajat Mercedes Benz
ja Hyundai tiedottivat kehittdvansa laseja hyodyntavaa navigointijarjestelmaa, etakéynnistysté ja
lukitusjarjestelméa (Tekniikka & Talous 29.10.2013; Helsingin Sanomat 30.10.2013; Digitoday
3.1.2014; It-viikko 7.1.2014). Lisaksi laseista kaavailtiin ratkaisua siihen, etta kuljettaja ei
nukahtaisi autoa ajaessa (Tietoviikko 14.1.2014). Uutiset esittelivat myos visioita &lykodista, jossa
esimerkiksi autotallin ja kodinkoneiden toimintoja ohjataan &lylaseilla (Tietoviikko 26.3.2013;
Digitoday 26.2.2014). Google sai jutuissa tilaa tutustuttaa ihmisia tulevaisuudenkuvaansa, jossa
alylasit ovat mullistaneet maksamisen ja ostosten tekemisen, kun laseille silméé iskemalla voi
kuitata taksimatkan tai tehda tilauksen nédyteikkunassa huomatuista kengista (Digitoday
18.12.2013). Alylasien suunniteltiin toimivan myds apuvalineena avustamalla esimerkiksi kuurojen
lasten perheita viittomien opettelussa (Yle 18.9.2013), kaantamaélla keskustelukumppanin puheen
tekstiksi, jota kuulovammaisen on helppo seurata, tai kuvailemalla edessa olevia asioita
nakévammaiselle (MPC 6.5.2014). Yhdessé villeimmistd sovelluksista Google Glass yhdistettiin

eeg-laitteeseen ja laseja ohjattiin pelkkien aivoaaltojen avulla (Tietoviikko 10.7.2014).

Tassa merkityksellistdmisen tavassa Google puhutteli kuluttajia esittelemalla laitetta keksintona,
joka antaa mahdollisuuksia ihmisten luovalle toiminnalle ja sen jakamiselle lahipiirin kanssa.
Innokkaat hehkutukset alkoivat heti kevéaélla 2012, kun Googlen X-laboratorion johtaja Sebastian
Thrun julkaisi itse ottamansa valokuvan, jossa han kieputtaa lastaan ilmassa — hetki, jonka
taltioiminen oli mahdollista vain ilman ké&sia kaytettavan tekniikan avulla (Tekniikka & Talous
12.5.2013).
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Kuva 3. Googlen X-laboratorion johtaja pyorittaa lastaan ilmassa. L&hde: Sebastian Thrunin
julkinen Google+-tili 8.5.2012

Lasit esiteltiin siis mahdollisuutena videokuvan reaaliaikaiseen siirtdmiseen ja maailman
esittamiseen yleisolle kuvaajan nakdkulmasta valittomimmillaan suoraan toisen kayttajan Google-
laseihin (Helsingin Sanomat 2.3.2013). Uudenlaisen kayttokokemuksen kuvailtiin syntyvan siit,
kun muihin tehtdviin on mahdollista keskittyd ilman teknisen laitteen kdsin operoimisesta syntyvia
keskeytyksié (Tietoviikko 1.6.2013). Myos uuden teknologian kekselidasta kaytosta tunnetun
pornoteollisuuden edustajat paasivat uutisissa innostuneina aaneen. He kuvailivat Google Glassin
tarjoamaa mahdollisuutta uuteen katsomiskokemukseen, kun pornon “katsoja padsee ikdan kuin

osaksi tapahtumia” (llta-Sanomat 11.4.2013).

Teknologiajournalismista tuttu mullistusretoriikka toimi apuvélineen& Googlen oman arvostuksen
kasvattamisessa ja aseman legitimoimisessa (Suominen 2003, 64). Yhtio kutsui ihmisia lasien pariin
myos kertomalla laitteen ratkaisevan teknologian aiheuttamia ongelmia, erityisesti alypuhelinten
kéytosta johtuvaa epésosiaalisuutta (Digitoday 5.3.2013). Vuonna 2014 Glass-projektin
keulahahmoksi palkatun Ivy Rossin mukaan Google Glassin tavoitteena on selvittdd, ”voiko
teknologia olla jotain, mik& vapauttaa meidét ja pitdd meidat hetkessa sen sijaan, ettd ottaa meidat
siitd ulos” ja "auttaa meitd katsomaan ylos ja ympardivdad maailmaamme ja niitd ihmisid, jotka

jakavat sen kanssamme” (It-viikko 16.5.2014). Annettuna uutisissa otettiin Googlen ajatus siitd, etta
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alylasit rajoittavat ruutuaikaa. Toisin sanoen toimittajat hyvaksyivét hiljaisesti Googlen
teknologisen solutionismin (Morozov 2013, 5) eli sen, ettd monimutkaiset sosiaaliset ongelmat
voidaan ratkaista teknologian avulla yksinkertaisesti ja siististi.

Sen sijaan, ettéd elektroniikkalehti MBnet olisi arvioinut Googlen madritteleman ongelman ja siihen
tarjotun ratkaisun, lehti kutsui suomalaisia kuluttajia tarjoamaan laseille paikan arkea helpottavana

laitteena seuraavasti.

Tieto on nykyihmisen happea ja elamé& on verkossa, mutta jatkuva koneiden &arell& istuminen on
epaterveellistéa. Kohta ei tarvitsekaan enda istua, silla Google tuo alylasit nenélle suoraan silmien
eteen, jolloin ndytto on koko ajan ndkékentdssd. (...) Katso ulos ikkunasta, niin ndet ldmpdtilan.
Née ystavasi milloin tahansa ja jaa heidan kanssaan nakyma, jonka itse naet — tai ikuista se
puhekomennolla valokuvaksi. Anna lasien kertoa, mitd katua kavelet ja mihin pain pitaisi
seuraavaksi kdantya, jotta paasisit suorinta tietd haluamaasi maaranpaahan. (MBnet 5.4.2012)

MBnetin uutisessa alylaseja kuvataan keksinnoksi, joka ratkoo paatteen &éressa istumisesta johtuvia
terveysongelmia ja tuo arkeen sujuvuutta ja tuottavuutta sekd helpottaa ihmisten vélista
kanssakéymistd. Taman lasit tekevéat tuomalla niin arkiset tiedot kuin navigointiin liittyvéat
tietovarannot vaivattomasti saataville silmien edessé koko ajan sijaitsevalle naytolle seka
mahdollistamalla sen, ettd koetut hetket voi jakaa reaaliaikaisesti oman verkoston kanssa. EsimerkKi
havainnollistaa, ettd ruutuajan vahentamisen sijaan alylasit itse asiassa saattavat moninkertaistaa

ajan, jona maailmaa katsotaan ndyton lapi, mutta tata ei uutiskirjoittelussa nostettu esiin.

Suomalaisten mediatekstien analyysi tekee epédsuorasti ndkyvaksi, ettd journalismi rakensi ja yllapiti
innostusta Googlen alylaseihin kansainvélisten journalististen julkaisujen vanavedessd. Kun Time ja
Forbes nimesivat Googlen alylasit vuoden 2012 keksinndksi, niin samaan aikaan suomalaisessa
mediassa maalailtiin dlylaseista tulevaa muotivillitysta (Tietoviikko 5.4.2012) ja “’seuraavaa isoa
juttua” (Kaleva 5.7.2013). Lasit nostettiin teknologiamaailman halutuimmaksi ja kuumimmaksi
tuotteeksi (Digitoday 28.3.2013, 18.4.2013), ja niiden kerrottiin olevan vahva signaali
tulevaisuuden mobiililaitteiden mahdollisuuksista (Tietoviikko 1.6.2013). Koska &lylasit olivat vain
harvojen saatavilla Suomessa, niita testanneet toimittajat olivat tarkedssé roolissa kuvaillessaan,
milté lasien kdyttdminen tuntuu ja millainen merkitys niill& on keksintond. Keskeneréisyytté ja
puutteita tirkedmpaa laseja testanneille toimittajille olivat Google Glassin mahdollisuudet

kuvaamiseen ja tiedon nékyviin tuomiseen tavalla, joka ei ole yhta valitonta ja helppoa millaan
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toisella laitteella (Tietokone 20.6.2013; myds Helsingin Sanomat 25.5.2013; Digitoday 27.6.2013;
Kaleva 5.7.2013).

Kirjoittelu ruokki uuteen laitteeseen liittyvaa intoa kertomalla my6s kokeilijoiden innostuneista ja
ylistavista kokemuksista ja heiddn uskostaan siihen, ettd Google-lasit korvaavat alypuhelimen
(Tietoviikko 28.4.2013, 13.6.2013; Ylex 13.6.2013). Uutisissa herkuteltiin toistuvasti
teknologiaguruksi kutsutun Robert Scoblen sitaatilla, jossa tdma totesi dlylaseja kaksi viikkoa
kaytettyddn, ettd “tdstd eteenpdin en ikind eld pdivadkadn ilman nditd (tai kilpailijoita). Laite on niin
merkittdva” (Tietoviikko 28.4.2013). Ohjelmistoyrittdja Julian Beltranin kuvaus siitd, miten lasit
riisuttuaan “tuntuu kuin menettdisi yhden aistin” (Tietoviikko 13.6.2013) vahvisti k&sitysta uuden
laitteen kadnteentekevyydesta. Lis&d ilmaa kuplaan puhallettiin uutisissa, joissa kerrottiin laseja
testaavista yrityksista ja ammattiryhmista. Eri maissa dlylasien ammattikéayttod kokeilivat laakarit,
ensihoitajat, sotilaat, poliisit, lentoeménnat, junien lipuntarkastajat, pankkivirkailijat,
pysakdinninvalvojat, myyjat ja varastotyontekijat. Suomessa Verkkokauppa.comin toimitusjohtaja
toivoi lasien aivan uudenlaisen ldhestymistavan” tehostavan myymaldssé tapahtuvia toimintoja
(Mohbiili.fi 19.6.2013), ja Tampereella pysakodinninvalvontaan suunnitellun sovelluksen uskottiin

nopeuttavan ja helpottavan parkkimaksujen valvomista (Aamulehti 1.12.2014).
Kohtuuhintaisen kuluttajatuotteen odotus

Toisessa keskeisessa merkityksellistdmisen tavassa toimittajat kutsuivat lukijoitaan kanssaan
odottamaan kohtuuhintaisen kuluttajaversion julkaisemista ja myynnin alkamista Yhdysvaltojen
ulkopuolella. Sen lisaksi, ettd maininnat tulevasta julkaisuajankohdasta ja laitteen hinnasta toistuivat
lahes kaikissa mediateksteissé, noin neljasosassa uutisista kasiteltiin erityisesti alylasien

valmistamista, hankkimista ja markkinointia eli kuluttajatuotteeseen kytkeytyvia teemoja.

Alylaseja ei siis rajattu kirjoittelussa vain pienen teknologiasta innostuneen piirin laitteeksi, vaan
niité tehtiin tutuksi “tulevaisuuden jokapéivéisend kapistuksena” (Mobiili.fi 21.1.2014). Uutisten
kuvituksena hyddynnetyissa Googlen markkinointivalokuvissa dlylasien kayttajat olivat niin
tavallisen oloisia ihmisid kuin nyt nuoret ja kauniit mallit voivat olla. Ehké juuri huomion
suuntaamiseksi pois teknondrtteihin liitetyistd mielikuvista, kuvissa olivat padosassa eri etnisia
ryhmid edustavat iloiset naiset. Heidan aurinkoisuutensa valitti kuvaa el&masta nauttimisesta ja

alylasien siihen tarjoamista lisamahdollisuuksista, vaikka vain harvoin kuvissa lasit esitettiin
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erityisessa kayttokontekstissa. Voisikin todeta, ettd useimmat kuvat tutustuttivat ihmisia lasien

ulkon&kdon ja ajatukseen niitd kayttavista ihmisista pikemmin kuin lasien kéyttotarkoituksiin.

Googlen valikoimat ensimmaiset kokeilijat (explorers) saivat ostaa lasit 1500 dollarin hintaan
kevéallad 2013. Rajattu saatavuus lisdsi kiinnostusta laseja kohtaan. Uutisissa kokeilijoita kutsuttiin
onnekkaiksi esimerkiksi otsikoimalla ettd ”’[e]nsimmadiset onnekkaat asiakkaat saavat jo pian
Google Glass -dlylasit” (Mobiili.fi 11.4.2013). Téssa tutuksi tekemisen tavassa kiinnostusta pienen
yhdysvaltalaisen kehittdjdjoukon koekayttdmaa laitetta kohtaan viritettiin nimenomaan odotusta
rakentamalla: kaikille tarjolla olevan kuluttajaversion markkinoille tulon vakuuteltiin tapahtuvan
lahitulevaisuudessa. Odotusta yllapidettiin siitakin huolimatta, etta l&hitulevaisuus lykk&antyi
useasti siirtyen eteenpdin yhteensé noin kahdella vuodella. Uutisissa arvioitaan tulevasta
julkistuksesta paasivat esittdmaan Googlen lisaksi yhtiota lahelld olevat tahot ja yhdysvaltaiset
toimittajat. Kun laseista kerrottiin julkisuudessa ensimmaéisen kerran, Google lupasi niiden tulevan
kauppoihin vield saman vuoden aikana. Seuraavaksi julkaisun ajankohdaksi ennustettiin vuotta
2013, sitten vuoden 2014 alkua ja lopulta vuoden 2014 loppupuolta. Markkinoille tulon

ajankohdasta Euroopassa ei esitetty missédén vaiheessa edes luotettavia ennusteita.

Uutiset perustuivat Googlen kertomiin tietoihin ja yhdysvaltalaisten toimittajien uutisiksi nostamiin
yksityiskohtiin Googlen julkaisemista videoista, verkkosivuille ja sosiaaliseen mediaan tehdyista
paivityksista seka viranomaisille jatetyista asiakirjoista. Ndin luotiin vaikutelmaa laitteen
kehitystyon etenemisestéd ja kuluttajatuotteen julkaisun lahenemisesté (YleX 16.4.2013; Mobiili.fi
29.10.2013, 13.11.2013). Lukijoille vakuuteltiin kehitystyon tehokkuutta kertomalla, etté vaikka
dlylasit “eivét ole vield kaupoissakaan”, niihin kuitenkin “’kehitetddn sovelluksia jo tayttd padta”
(Tietoviikko 12.3.2013). Linssivahvuuksien ja aurinkolasien julkaiseminen, kiinnostavina pidettyjen
patenttien hankkiminen, yhteistyd tunnettujen kehysvalmistajien kanssa seké alylasien kehitykseen
rekrytoidut muotialan ammattilaiset ilmensivat uutisissa lasien valtavirtaistumista ja

“merkkipaalujen” saavuttamista tielld kohti laitteen tuloa kauppoihin.

Uuden kuluttajatuotteen pariin puhuteltiin myos arvioimalla laitteen hintaa. Niin kokeilijat,
toimittajat kuin analyytikotkin pitivét prototyypin 1500 dollarin hintaa kalliina eivétka uutisten
mukaan uskoneet tuotteen menestyvan, jos sen hinta ei laske. Kevaalla 2014 lukijoille annettiin
lisdd aihetta pOyristyd ’suolaisena” pidetystd hinnasta, kun TechlInsights laski Google Glassin
komponenttien yhteishinnaksi vain 80 dollaria (Taloussanomat 2.5.2014). Tietokone (5.5.2014)
kertoi Googlen kiistaneen jyrkasti laskelman paikkansapitavyyden, mutta kieltdytyneen lukujen

julkisesta oikaisemisesta.
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Usko Googlen kehitystyohon ja siihen, ettd dlylaseista tulee ’koko kansan huvia” oli
suomalaismediassa niin vahva, ettd vasta uutistoimisto Reutersin marraskuussa 2014 julkaisema
uutinen merkityksellisti alylasit hiipuvaksi ilmidksi (Uusi Suomi 16.11.2014; MPC 17.11.2014;
Helsingin Sanomat 17.11.2014; Tietoviikko 21.11.2014). Uutistoimisto oli haastatellut kuuttatoista
sovelluskehittdjaa, joista yhdeksan oli keskeyttényt tai lopettanut ohjelmistojen kehittdmisen
alylaseille. Usko lasien markkinoille tuloon eli tdman jalkeenkin, kun uutisissa otettiin toiveikkaasti
vastaan Googlen ilmoitus yhteistyostd prosessivalmistaja Intelin kanssa ja uuden alylasiversion
julkistuksesta vuonna 2015 (Mobiili.fi 1.12.2014). Kuitenkin jo tammikuussa 2015 yhti6 lopetti
alylasien betaversion myymisen ja hyllytti dlylasit toistaiseksi (Tietoviikko 16.1.2015). Googlen
talousjohtaja Patrick Pichette kertoi muutamaa viikkoa mydhemmin, ettd alylaseja ei ole kuopattu
kokonaan, vaan yhtio uskoo edelleen laitteen potentiaaliin ja miettii strategiaansa uudelleen
(Digitoday 30.1.2015). Lopettamisesta kertovien uutisten yhteydessé suomalaistoimittajat tekivét
ensimmaistd kertaa kriittisempaé kokonaisarviota dlylasiprojektista. He toivat esiin, ettd "Glass ei
ole tuotteena ja konseptina vedonnut kuluttajiin Googlen odottamalla tavalla” (Mobiili.fi 16.1.2015)
eikd “aivan ilmeisesti niistd tullut mitdan myyntimenestysta” (Digitoday 16.1.2015). Merkille
pantavaa kuitenkin on, kuinka nopeasti pitkaan ja suuresti hehkutettu uutuuslaite haudattiin ja
kuinka media vaikeni sekd virhearviostaan laitteen tulevaisuutta koskien ett4d omasta roolistaan

innokkaana markkinoinnin &anitorvena (ks. my6s Suominen 2003, 51).
Kotoistumista soradanilla: ruma salakatselulaite

Padosin innostuneesta ja odottavasta mediavastaanotosta huolimatta Google Glassia
merkityksellistettiin uutiskirjoittelussa myos yksityisyyttd uhkaavaksi ja norttimaiseksi laitteeksi,
jota oli noloa kayttadd. Noin neljasosassa laseja koskevasta uutiskirjoittelusta pd&osassa olivat
laitteen epdilijat ja arvostelijat, minka lisaksi nama merkitykset liitettiin alylaseihin
maininnanomaisesti lukuisissa eri aiheita kasitelleissd uutisissa. Talldin suomalaisia lukijoita
kutsuttiin arvioimaan, olisivatko he omassa arjessaan valmiita kulkemaan tietokone naamassa”
(Helsingin Sanomat 2.3.2013) ja joutumaan julkisissa tiloissa l&hes huomaamattomasti kuvatuksi
(esim. MTV3 9.3.2013)

Huomionarvoista on, etté alylasit herattivat torjuntaa ja niiden k&yton rajoista keskusteltiin jo ennen
kuin ensimmaiset kokeilijat saivat lasinsa. Uutisissa sai tilaa esimerkiksi seattlelaisen The 5 Point
Cafen omistaja, joka halusi suojella asiakkaidensa yksityisyytté ja kielsi alylasien kayton tiloissaan
(MTV3 9.3.2013). MikroPC:ssa (15.4.2013) puolestaan kerrottiin NBC Newsin haastatelleen
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elokuvateattereiden, kasinoiden ja strippiklubien edustajia, jotka ilmaisivat huolensa mahdollisesta
salakuvaamisesta. Yksityisyyden suojaan liittyvia huolia kommentoi myds Fox Newsin
haastattelema asianajaja Aaron Messing. H&an epéili alylasien rikkovan Kalifornian, Washingtonin
ja Nevadan lakeja, jotka “’kieltdvéat keskustelujen tallentamisen ilman jokaisen osapuolen
suostumusta” (Tietoviikko 29.3.2013). YleX (28.3.2013) péésti aaneen Stop the cyborgs -ryhman,
joka herétteli keskustelua teknologian kayttdmisen sosiaalisista ja fyysista rajoista. Rajojen
osoittamiseksi ryhmad oli suunnitellut &lylasit kieltdvan kyltin (kuva 4) sellaisiin rakennuksiin,

’joissa halutaan kunnioittaa yksityisyytta”.

Google Glass Is Banned
On These Premises

stopthecyborgs.org @®90G

Kuva 4. Stop the cyborgs -ryhmén luoma élylasit kieltdva merkki. Lahde: Stop the cyborgs (CC-

lisenssi)

Néiden uutisten myoté Kirjoittelussa alettiin toistuvasti mainita &lylasien nostattamat huolet
yksityisyydensuojasta. Huolipuheessa élylasien kamera- ja videokameraominaisuudet alkoivat
merkitd mahdollisuutta salakuvaamiseen, verkkoyhteys tarkoittaa kuvatun siséllon jakamista

saumattomasti kaikkien ndhtéville ja niiden yhdistelma merkiti “karmivaa kyky4” nostaa esiin
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mitéd tahansa tietoa kenestd tahansa kadulla tunnistetusta henkil6sta” (Digitoday 3.6.2013).
Yksityisyyteen liittyvésséa keskustelussa keskeisessd osassa oli ihmisen tunnistamiseen liittyva
teknologia, jonka sovelluksina tuotiin esiin muun muassa poliisinkin kiinnostuksen heréttanyt
kasvojentunnistus (YleX 29.5.2013; Tietokone 10.2.2014), ihmiset vakijoukossa erottava
“muotisormenjilki” (MTV3 12.3.2013) seké kuvia ja tietokantoja toisiinsa yhdistdva NameTag (It-
viikko 9.1.2014).

Googlelle annettiin uutisissa tilaa esittdd kantansa yksityisyyteen liittyvissa kysymyksissa. Yhtio sai
muistuttaa huolestuneille, etté tallentavaan kuvateknologiaan on ennenkin liittynyt pelkoja ja etta
1800-luvun lopulla tavallisten kameroiden pelattiin tarkoittavan yksityisyyden loppua (Digitoday
21.3.2014). Toukokuussa 2013 uutisissa paasi daneen alylasien tuotepééllikko Steve Lee, joka oli
I/O-kehittajatapahtumassa vakuutellut yksityisyyden olleen avainasia alylasien suunnittelussa
(MTV3 18.5.2013). Google rauhoitteli huolestuneita kertomalla my6s ohjelmistoon rakennetuista
sosiaalisista vinkeistd, joiden tarkoituksena oli enhkéista yksityisyyden loukkauksia. Téllaisia
vinkkeja olivat: Alylasit ovat oletuksena pois paalta. Valo- ja videokuvaaminen laseilla vaativat
napin painamista tai puhekomentoa. Naytto sijaitsee silman ylapuolella, jolloin muiden on helpompi
néhda, minne lasien kayttaja katsoo. Kuvaaminen on kerrallaan mahdollista 10 sekunnin ajan. Akku
ei kesta pitkakestoista kuvaamista. (Digitoday 17.5.2013, 21.3.2014.) Toimittajat eivét vakuuttuneet
Googlen rauhoitteluyrityksistd. He nostivat Googlen vaitteiden rinnalle esimerkkeja siitd, miten
huomaamaton kuvaaminen oli mahdollista pelkalla silméniskulla ja miten Googlen
sovelluskaupassa on aikaisemminkin jaeltu ”omituisia ja suorastaan haitallisia sovelluksia”
(Digitoday 17.5.2013; MTV3 18.5.2013). Kun Google ilmoitti, ettd “emme lisdé kasvojentunnistusta
tuotteisiimme ennen kuin meilld on vahva yksityisyyden suoja kdytossa”, toimittajat toivat
huolestuneina esille, ettd muotoilu implikoi kasvojentunnistuksen mahdollista lisaédmistd laseihin
myodhemmin (Digitoday 3.6.2013).

Soraddnet tekivét alylaseja tutuksi suomalaisille myds niiden ruman muotoilun ja sosiaalisen
kompelyyden kautta. Digitodayn uutisessa Forbesin toimittaja Erica Morphy julisti dlylasien
tekevén viehattavastakin ihmisesta dorkan nakoisen (Digitoday 3.6.2013). Laseja testannut Kalevan
toimittaja Eija Mikkonen arvosteli laseja muotoilusta, joka sai ne ndyttdmaan vahvasankaisilta
urheilulaseilta ilman linsseja (Kaleva 5.7.2013). Turun Sanomissa ja Kalevassa lasien kayttajaa
kuvattiin ’1&dhinna tieteiselokuvasta karanneen nikoiseksi” (Turun Sanomat 15.5.2013; Kaleva
15.5.2013), ja Helsingin Sanomissa (2.3.2013) dlylaseja verrattiin Star Trekin tahtialusupseeri

Geordi La Forgen kayttamaan nakolaitteeseen. Alylaseja Hollywood Walk of Famella testannut
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Helsingin Sanomien toimittaja Pekka Pekkala (8.2.2014) taas rinnasti alylasit tyylirikkona
bluetooth-kuulokkeeseen, vy6laukkuun seka sukkien ja sandaalien yhdistelmaan.

Alylasit tulivat soradanten kautta tutuksi myos uutisissa, joissa kerrottiin kokeilijoiden kohtaamista
ikavista tilanteista ja solvauksen kohteeksi joutumisesta. Lasien kokeilijaa sakotettiin &lylasien
kayttamisesta autoa ajaessa, mutta myéhemmin sakot kumottiin oikeudessa, sill& ei voitu todistaa,
ettd lasit todella olisivat olleet paalla ajon aikana (Digitoday 31.10.2013; MPC 17.1.2014). Samaa
naista pyydettiin myéhemmin ottamaan lasit pois paéastaan lentomatkalla, koska sadnnot kieltavéat
valo- ja videokuvaamisen ilman kohteiden suostumusta (Digitoday 28.4.2014). Mies poistettiin
elokuvateatterista, koska hanté epailtiin elektronisen nauhoituslaitteen kéytostd. Tarkastuksessa
selvisi, ettd lasit eivat olleet elokuvaa katsoessa péalla. (Tietokone 22.1.2014.) Sittemmin
Hollywoodin studioita edustava Motion Picture Association of America ja elokuvateatterien
omistajien liitto National Association of Theatre Owners asettivat dlylaseille kayttokiellon
elokuvateattereihin osana sisaltovarkauksien torjuntapolitiikkaansa (It-viikko 30.10.2014).
Mainituissa uutisissa valittyi kuva maailmasta, joka ei ole vield valmis dlylasien kaltaiselle
tekniikalle, lainsdadénndsta, joka laahaa perassé ja viranomaisista, joiden tiedot ja taidot eivat ole
uusimman tekniikan tasalla. Samaan aikaan kyseenalaisen huomion kohteeksi joutuivat myos
alylasien kayttajat. Google Glass sai myos suomalaisissa uutisissa merkityksen lasidélioiksi
(glasshole) kutsuttujen royhkeiden ja salakuvaamisesta syytettyjen kayttdjiensa kautta, ja siihen
tarttui imago “eldmaéstd vieraantuneiden leikkikaluna” (Digitoday 7.12.2013) (vrt. varhaisten

matkapuhelimen kéyttdjien paheksunta 1990-luvulla, esim. Pantzar 2000, 117).

Talvella 2014 Google tarttui dlylasien saamaan negatiiviseen huomioon ohjeistamalla ensin
lasidalioiksi nimitettyja kayttajidan hyvista tavoista (YleX 19.2.2014) ja sitten julkaisemalla
tiedotteen, jossa se pyrki murtamaan laseihin liitettyja myytteja (Digitoday 21.3.2014). Epéilyihin,
ettd alylasit ovat haitallisia terveydelle ja erityisesti kehittyvalle nadlle, Google vastasi asettamalla
laitteen kaytolle 13-vuoden ikarajan jo ennen kuin laseja alettiin myydé kokeilijoille (Tekniikka &
Talous 3.5.2013). Googlen osallistuminen terveysvaikutuksista k&ytyyn julkiseen keskusteluun,
ohjeiden antaminen kiyttdjille ja "myyttien” nimedminen niiden murtamistarkoituksessa ovat
havainnollisia esimerkkeja tavoista, joilla yritykset itse osallistuvat laitteitaan koskevien

kulttuuristen rajojen vetamiseen itselleen mahdollisimman suotuisasti (ks. Gillespie 2010, 356).

Myos kokeilijat ja laseja testanneet toimittajat ottivat kirjoittelussa kantaa alylaseihin
kohdistuneeseen kritiikkiin. He yrittivat tyynnytella huolia, pelkoja ja vierauden tunnetta

vertaamalla Google Glassia tuttuihin teknisiin laitteisiin ja niiden saamaan vastaanottoon jopa
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yhtiota itsedén ponnekkaammin (ks. esim. Digitoday 21.3.2014). Kokeilija Julian Beltran kuvaa
alylasien olevan vahan kuin iPhone vuotta ennen sen virallista julkistusta (Tietoviikko 13.6.2013).
Yksityisyyshuolet Beltran rinnastaa niihin, joita esitettiin 10 vuotta aikaisemmin, kun k&nnykaoihin
lisattiin kamera (Tietoviikko 13.6.2013). Tanja Aitamurto pohtii Helsingin Sanomien kolumnissaan
(25.5.2013) outouden tunnetta, joka syntyy, kun kadulla komentaa élylaseja. Han vertaa tilannetta
sithen, miten kummalliselta kadulla kannykk&éan puhuvat ihmiset aikoinaan vaikuttivat. Aitamurto
heréttelee lukijoita my6s huomaamaan, kuinka pienesta hyppayksesté alylasien kaltaiseen
puettavaan teknologiaan siirtymisessé oikeastaan on kyse: teknologia Kietoutuu jo nyt monien
arkeen tiiviisti, kun unenlaatua mittaavan kédnnykan kanssa nukutaan ja sykemittarin kanssa

urheillaan.

Mita ei tehty tutuksi: alylasit osana teknologista

infrastruktuuria

Hyvin pian sen jalkeen kun ensimmaiset kokeilijat saivat lasinsa, kahdeksan Yhdysvaltain
kongressin jasentd ja kuuden maan tietoturvaviranomaiset lahestyivat Googlea kirjeillg, joissa he
tiedustelivat &lylasien mahdollisista uhista yksityisyydensuojalle sekd Googlen tavoista kerété ja
tallentaa tietoja alylasien avulla (Digitoday 17.5.2013; Ilta-Sanomat 19.6.2013). Yhtio vastasi
tiedusteluihin, mutta kysyjat pitivat vastauksia pintapuolisina ja harmittelivat, ettd selvennykset

tietojen kerddmiseen ja tallentamiseen jatettiin antamatta (Digitoday 2.7.2013).

Naité paria uutista lukuun ottamatta Google Glassia ei suomalaisessa uutiskirjoittelussa yhdistetty
osaksi yrityksen luomaa teknologista infrastruktuuria. Uutisissa sivuutettiin myads se, ettd Googlesta
on tullut elimellinen osa jokapéivéista elaméaé eri puolilla maapalloa. Google.com on maailman
useimmin vierailtu verkkosivusto (Alexa 2017), ja joka sekunti tehdaan lahes 60 000 Google-hakua
(Internet live stats 2017). Yritys on kasvattanut hakukoneella saamaansa vaikutusvaltaa
vertikaalisella integraatiolla. Hakukoneiden lisdksi Googlen ekosysteemiin kuuluu selaimia,
kayttojarjestelmid, laitteistoja seké palveluita muun muassa verkkomainostamiseen, data-
analytiikkaan, siséllon jakamiseen ja arkistointiin, kuvien kasittelyyn, navigointiin, k&dantamiseen,
uutisten seuraamiseen ja keskinaisviestintdan (sdéhkoposti, blogit, sosiaalisen median

yhteisgsivustot).

Kirjoittelussa ei nostettu esiin, mika yhtiota motivoi alylasien kehittdmisessé tai milla tavoin uusi

laite sijoittuu osaksi sen liiketoimintaa. Google on viime vuosina investoinut huomattavasti muun
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muassa miehittdmattémiin lennokkeihin, robottiautoihin, kodin &lylaitteisiin ja koneoppimiseen
(Zuboff 2015, 78). Kaikki ndma panostukset ovat tukevoittaneet yrityksen otetta paitsi kayttajien
tiedoista my6s heidan arjestaan. Alylaseja ei kuitenkaan liitetty osaksi Googlen pyrkimysta hankkia
jalansijaa kasvavassa dlyantureiden ja toisiinsa kytkeytyvien laitteiden verkostossa. Muiden
verkottuneiden digitaalisten laitteiden tavoin Google Glass keraa jatkuvasti valtavia maarid dataa
siitd, miten, missé ja kuinka kauan laitetta k&ytetd&dn — huomattavasti suurempia dataméaaria kuin
mité yksittaiset kayttajat itse aktiivisesti tuottavat lahettdesséan viesteja ja sahkopostia tai
soittaessaan puheluita (Andrejevic ja Burdon 2015, 20). Automaattisesti kertyvéaa dataa Google
hyodyntéé tehdessaan tulkintoja niin kayttajasta kuin kayttajan ymparistostakin, ja valitakseen sen
perusteella, mitd asioita syottaa heille takaisin (Andrejevic ja Burdon 2015, 20; Fuchs 2014, 133;
Kitchin 2014; van Dijck 2013, 37).

Kaikki tama ruokkii dynamiikkaa, jossa maailma nahdaén Googlen hiomien linssien lapi.
Yritykselld on kiistaton valta-asema siind, milla tavoin 2010-luvulla etsimme, jarjestamme ja
ymmaérrdmme tietoa (Fuchs 2014, 127; Roberge ja Melangon 2015, 2; Vaidhyanathan 2012), ja
Googlen kehittaméat hakutoiminnot maarittelevat, milla tavoin verkon tietovarannoista tulee
I0ydettavia ja saavutettavia (Plantin et al. 2016, 12). Valitessaan ja jarjestaessaan sitd, mita ihmiset
nékevat, Googlella on mahdollisuus ensisijaistaa omia tuotteitaan ja paattaa kilpailevien tuotteiden
nakyvyydesta[3] (Plantin et al. 2016, 13: Rieder ja Sire 2014, 203). Alylasit tarjoavat tahan uusia
mahdollisuuksia, silla ne Kiinnittavat kayttajat uudella tavalla ja entista tiiviimmin Googlen
luomaan systeemiin. Tatéd uutiskirjoittelussa ei kuitenkaan nostettu esille. Googlen élylaseja
koskevia kansainvalisi& diskursseja tutkineet Jonathan Roberge ja Louis Melancgon (2015, 10) ovat
kuvanneet havainnollisesti, kuinka alylasien avulla Google pystyy tallentamaan &&nta ja kuvaa
tavalla, jossa yhd vdhemman jaa valvonnan ulkopuolelle. Kattavampien datavarantojen avulla
yhtiolld on mahdollisuus parantaa palveluiden laatua, milla puolestaan on mahdollista houkutella
lisdd datan lahteend olevia kéyttdjia. Samaan aikaan Googlen jatkuvasti laajenevat tietokannat
tarkoittavat entistd vankempia ja alykkaampia algoritmeja, joiden teknisista yksityiskohdista ei
hiiskuta liikesalaisuuksiin vedoten. Néin dlylasit ovat mukana rakentamassa teknistd ymparistoa,

jota kayttajan on yha vaikeampi ymmartaa.

Alylasien kytkeytyminen Googlen liiketaloudelliseen toimintaan ohitettiin myds kansainvilisessa
uutiskirjoittelussa, johon suomalaistoimittajat Kirjoittelussaan vahvasti nojautuivat. Esimerkiksi
Googlen ilmoitus olla siséllyttamatta &lylaseihin mainoksia ei heréttdnyt pohdintaa siit4, miten yhtio

aikoo hyotya laitteestaan taloudellisesti, kun se hylké&é péaaasiallisen tulonlahteensd. Roberge ja
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Melangon (2015, 10) ovat tulkinneet Googlen alylaseja késittelevassa Kirjoittelussa toistunutta
taloudellisen nakdkulman ohittamista siten, etta jopa kriittisimmille kommentoijille kysymys oli
lilan teoreettinen ja hypoteettinen. Tama heréttad kysymyksen siité, keille ylipdataan olisi voitu
antaa uutisten esityksellisessa tilassa &ani datan kerdédmiseen ja Googlen liiketoimintaan liittyvien

kriittisten arvioiden esittamiseen.

Ei liene liioiteltua vaittaa, ettd Google hyotyi konkreettisestikin siitd, ettd lukijoille ei tarjottu
mahdollisuuksia pohtia tapoja, joilla uusi laite kytkeytyy tietojen kerdd@miseen ja hyddyntamiseen
perustuvaan infrastruktuuriin. Nain ollen mediakin oli alylasien tapauksessa aktiivisesti
vakiinnuttamassa ja normalisoimassa ajattelutapaa ja toimintamallia, jossa suuryritysten ei tarvitse
tehda tiettavaksi, millaisia teknisié ratkaisuja ja mita tarkoitusta varten niiden laitteissa on (Kks.
Mager 2012, 779). Myods Roberge ja Melancon (2015, 10) ovat panneet merkille, ettd teknologisen
jarjestelman kasvava monimutkaisuus ja epdmaaraisyys nivoutuvat yhteen, ja ettd Google on ollut

haluton keskustelemaan asiasta.

Algoritmien ideologiaa hakukoneiden kontekstissa tutkinut Astrid Mager on tehnyt
samansuuntaisen havainnon joukkoviestinnan liittoutumisesta suurten teknologiatoimijoiden
kanssa. Tama on hénesté nakynyt niin kulutuskulttuuria vahvistavana uutisointina uusista tuotteista,
palveluista ja niita tuottavista yrityksista kuin siind, etta vaihtoehtoiset teknologiat ja avoimet
ohjelmistot ovat vain harvoin uutisten aiheena (Mager 2012, 779-780). Datan keraamisen
sivuuttaminen uutiskirjoittelussa on merkillepantavaa sikalikin, ettd samoihin aikoihin kun
ensimmadiset kokeilijat paasivat testaamaan laseja, uutisissa kasiteltiin Edward Snowdenin
paljastuksia Yhdysvaltain kansallisen turvallisuusviraston NSA:n systemaattisesta tietojen

kerddmisesta myds Googlen tietokannoista.
Loppupaatelmat: kotoistamisen politiikkaa

Uudelle kuluttajateknologialle on 16ydettavé paikka osana ihmisten olemassa olevaa laitearkea ja
ihmiset on puhuteltava sen pariin. Mediatekstit ovat muun populaarijulkisuuden ohella térkeita
uuden teknologian tutuksi tekemisessa jo ennen kuin laitteet ovat ihmisten hankittavissa. Analyysini
esikotoistumisesta suomalaisissa Googlen alylaseja késittelevissa uutisissa haki otetta siitd, miten
uutta teknologiaa koskevien merkitysten tuottamiseen ja tarjottujen merkitysten arvioimiseen
osallistuu useita toimijoita, jotka kéayttavat erilaisia retorisia strategioita. Kaikki erilaiset

merkitykset, joista osa toistuu useammin, osa harvemmin, osa vakiintuu ja osa jaa taustalle,
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rakentavat uudesta laitteesta tuttua juuri tietynlaisella tavalla. Alylasien tutuksi tulemisessa
diskursiivisen toiston kautta oli eri painotuksia, jotka elivat niin artefaktin kehittdmisen kuin

kansainvalisten uutis- ja blogikirjoitusten mukana.

Google Glassin tapauksessa élylasien kehittdjalle ja sille myotamielisille tahoille annettiin
huomattavan paljon tilaa laitteen merkityksellistajana. Google toimi jutuissa aktiivisesti alylasien
esittelijand ja teki niité tutuksi ratkaisuna ongelmiin, jotka se sai itse maareilld. Uutisten lukijoille
tarjoiltiin erityisesti kuluttajan ja tulevan kayttajan tulkinta-asemia. Toimittajien oma ja heidén
median esitykselliseen tilaan nostamiensa ihmisten innostus Googlen élylasien mahdollisuuksista
lahentelevét naistenlehdistd tuttua kosmetiikkajournalismia, jossa painopiste on uutuuksien
hienouksissa ja analyyttisempaa otetta tai kritiikkia esitetaén vain harvoin. Median suosiollisella
myotavaikutuksella jopa pienen piirin testikaytossé olevasta laitteesta voi syntya ilmio, joka

mielletddn kaiken kansan jokapaivéiseksi kapistukseksi ja jota herkedméttd odotetaan kauppoihin.

Sen liséksi, ettd Googlen tavoitteena epdilematta oli vélittdd mediankin kautta tietynlaista
kulttuurista ymmarrystd uudesta tuotteesta, se epailemétta pyrki talla tavoin myos vaikuttamaan
siithen, millaisen séatelyn kohteeksi laite joutuu. Esimerkit siita, mill& tavoin Google tarttui
julkisuuteen nostettuihin huoliin dlylasien haitasta kehittyvélle naélle tai mursi alylaseihin liitettyja
“myyttejd”, osoittavat, kuinka aktiivisesti yritys seurasi laseista kdytya julkista keskustelua ja

osallistui siihen méaarittelemalla, mista laitteessa oli kyse.

Alylaseja tutuksi tehneet soradanet nostivat esiin erityisesti pelot salakuvaamisesta ja lasien rumasta
ulkonadsta. Tassé kotoistamisen tavassa yksityisyys madriteltiin asiaksi, joka rajoittuu ihmisten
valisiin suhteisiin ja johon kohdistuvat uhat ovat seurausta ihmisten toiminnasta. Esittdessaan
alylasit mahdollisuutena kéayttad Googlen eri palveluja, uutiskirjoittelu vaikeni siitd, miten lasit
kytkevat kayttajansa tiilviimmin yhtion ekosysteemiin. Alylasit toisin sanoen jatettiin kirjoittelussa
paikantamatta siihen laajempaan sosiotekniseen maisemaan, jossa ihmisten jokapéivaisesta
teknologiavalitteisestd toiminnasta keratddn ndin dataa ja jossa taysin uudet sosiaalisen elaméan

alueet méaarallistyvat.

Tutkimukseni tulokset tekevat nakyvéksi, etta perinteiseen joukkoviestintatutkimukseen juontuva
ajattelu, joka lahestyy mediateknisid laitteita vain niiden valittdmien sisaltojen ja
kayttomahdollisuuksien kautta, tuottaa hyvin rajoittuneen kuvan uudesta teknologiasta. Lisaksi
tallaisessa ajattelussa huomiotta ja& uusien (media)teknologioiden sosiokulttuurinen luonne etta

tavat, joilla journalistiset uutistekstit ja niiden tekijat osallistuvat teknologioiden arkistamiseen. Kun
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uusia mediateknisié laitteita tehdaan diskursiivisesti tutuksi teknologiayritysten ehdoilla, on
vaarana, ettd ihmiset eivat vastaisuudessakaan ole perill& esimerkiksi siitd, mita tietoja heista
kerataddn, kenen kanssa tiedot jaetaan tai miten yritykset kerattyjé tietoja hyddyntavat.
Journalismilla voisi olla tarkeé rooli tiedon ja ymmaérryksen lisadmisessé yha lapikotaisemmin
teknologiavalitteisesta elinymparistostimme. Suomalaisessa Google Glassia kasittelevéassa
uutisoinnissa toimittajat eivat kuitenkaan ottaneet téllaista roolia eivétka siten tarjonneet ihmisille
mahdollisuuksia arvioida nykyisia sosioteknisia rakenteita ja pohtia niiden erilaisiin intresseihin
kytkeytyvéa poliittisuutta. Painvastoin, uutiskirjoittelu osallistui ndiden rakenteiden haivyttdmiseen
ja ndin pikemminkin muokkasi kasvualustaa toimintamallille, jota Googlen harjoittama datan

kerddminen edustaa.

Lopuksi voidaan todeta, etta eritteleméni Google Glassin tapaus osoittaa, kuinka merkittava osa
laitteen kotoistumista journalistisesti toteutuva esidomestikaatio saattaa olla. Digitoday (2.12.2014)
tiivisti ilmion merkityksen omalla tavallaan pohtiessaan &lylasiprojektin kohtaloa suhteessa

mediakirjoitteluun ja ihmisten mielikuviin:

Virtuaalilasien maine kun on mennyt piloille kuluttajien keskuudessa, vaikka he eivét ole edes
nahneet sellaisia. Moni media on lytannyt Google Glassin epaonnistuneeksi kokeiluksi ennen kuin

tuote on kerennyt varsinaiseen myyntiin asti.

Kiitokset artikkelin kommentoimisesta ja kehitysehdotuksista Seija Ridellille, Asko
Lehmuskalliolle, Tapio Takalalle, Anna Rantasilalle, Esa Sirkkuselle seka WiderScreenin

toimituskunnalle ja kahdelle arvioijalle.

Lahteet

Kaikki linkit tarkistettu 10.9.2017.
Aineistolahteet

Luettelo artikkelissa kdytetystd aineistosta. * PDF-versiossa liitteiden jalkeen.
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